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DES FORMATIONS

QUALIFIANTES ET CERTIFIANTES

— = —— = | =

NOS SOLUTIONS @,

NOS FORMATEURS

FAITES NOUS PART DE VOTRE PROJET

€€ Tous nos formateurs sont
des consultants et des
professionnels experts
dans leur domaine
d’intervention [..] 9

Une entreprise et vous souhaitez développer les
compétences de vos salariés ? Renforcer votre marque
employeur ? Renforcer la prévention et la sécurité dans
vos locaux ?

Un particulier (salarié ou demandeur d’empiloi) et vous
souhaitezacquérirourenforcervoscompétencessurles
outils informatiques, en soft sills ou en développement
personnel ? Obtenir une certification professionnelle ?

Formation en groupe ou sur-mesure, en centre ou sur
site. Présentiel, distanciel, e-learning, apprentissage
mixte (blended learning). Nos stages comprennent des
mise en situation et de nombreux travaux pratiques.
Nos certifications professionnelles vous permettrons de
mettre en avant votre expertise.

Nos formateurs sont a la fois professionnels et interve-
nants, ils vous font bénéficier de leur expérience pro-
fessionnelle cumulée & leur compétence pédagogique.
Quel que soit votre niveauy, ils sauront vous écouter et
vous accompagner pour vous aider @ acquérir toutes
les compétences nécessaires.

0472642519
formation@devictio.fr
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Formation Search Engine Marketing : SEO, SEA, Social Media & IA
©

Référence : WESEM288
Nombre de stagiaires max : 5

Modalités d'inscription :
Les inscriptions sont possibles :

¢ Jusqu'a 48 heures avant le début de la formation, sous réserve des places disponibles, pour les
financements en autofinancement ou via le plan de développement des compétences de I'entreprise.

¢ Environ 4 semaines avant le début de la formation pour les demandes de financement aupres d\'un OPCO
ou de France Travail, afin de permettre l'instruction du dossier.

Accessibilité aux personnes en situation de handicap :
Devictio s'engage a favoriser |'accés a ses formations aux personnes en situation de handicap. Pour étudier

les possibilités d'adaptation de la formation a vos besoins, nous vous invitons a contacter notre référent
handicap :

e 0472642519
o formation@devictio.fr

Public visé :

* Responsables marketing et communication.

e Chargés de communication et chefs de projet digital.

e Community managers et social media managers.

* Responsables commerciaux et business developers.

e Webmasters et responsables de sites internet.

 Dirigeants, entrepreneurs et indépendants.

e Toute personne souhaitant développer la visibilité et I'acquisition digitale d'une organisation.

Objectifs :

e Comprendre le fonctionnement des moteurs de recherche et des plateformes numériques.
* |dentifier les complémentarités entre SEQ, SEA, Social Media et intelligence artificielle.
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 Réaliser un diagnostic de visibilité et d'acquisition digitale.

o Définir des objectifs, des audiences et des indicateurs de performance.

e Construire une stratégie de mots-clés fondée sur les intentions de recherche.

e Optimiser un site et ses contenus pour le référencement naturel.

e Concevoir et structurer une campagne publicitaire sur les moteurs de recherche.
e Déployer une stratégie Social Media adaptée a son activité.

e Utiliser l'intelligence artificielle pour produire, analyser et optimiser des contenus.
e Mesurer les performances des actions engagées.

¢ Construire une feuille de route Search Engine Marketing opérationnelle.

Compétences visées :

Analyser la visibilité numérique d'une organisation.

Sélectionner les leviers d'acquisition adaptés a des objectifs professionnels.

e Construire une stratégie de référencement naturel et payant.

Créer des contenus adaptés aux moteurs de recherche et aux réseaux sociaux.
e Structurer une campagne publicitaire cohérente.

* Elaborer une stratégie éditoriale Social Media.

» Exploiter les outils d'intelligence artificielle avec méthode et esprit critique.

e Suivre les principaux indicateurs de performance.

o Evaluer la rentabilité des actions marketing.

e Prioriser les actions dans un plan d'acquisition digitale.

Moyens techniques et pédagogiques :

* Un ordinateur connecté a internet par participant.
e Acces aux principaux outils présentés pendant la formation.
e Support pédagogique remis aux participants au format numérique.

e Exemples de campagnes, tableaux de bord, calendriers éditoriaux et grilles d'audit.

e Acces a une plateforme de visioconférence pour les formations a distance.
e Partage d'écran, démonstrations en direct et assistance du formateur.
¢ Adaptation des exercices au secteur d'activité et au niveau des participants.

Modalités d'évaluation :

Pi3¢gio

by Devictio

Une évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) est effectuée a la fin de votre formation afin d’attester

I'acquisition de connaissances.
Exercice de synthese.

Validation de la formation :
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e Remise d’'une attestation de fin de formation.
e Remise d’un certificat de réalisation précisant la durée suivie.
e Validation des acquis a partir des exercices et du projet final.

Pré-requis :

e Maitriser l'utilisation courante d'un ordinateur et la navigation sur internet.

e Posséder une connaissance générale du fonctionnement d’un site web.

e Aucune compétence en développement informatique n'est nécessaire.

e |l est recommandé de disposer d’un site internet, d’'une activité ou d’'un projet pouvant servir de support aux
exercices.

Durée : 7 jour(s) / 49 heures

Points abordés :
Jour 1 — Comprendre le Search Engine Marketing et réaliser un audit digital

Définir le Search Engine Marketing

e Comprendre le role du Search Engine Marketing dans une stratégie digitale.
Distinguer SEO, SEA, Social Media et autres leviers d'acquisition.

Identifier les complémentarités entre visibilité organique, payante et sociale.
Différencier notoriété, acquisition, engagement, conversion et fidélisation.
Comprendre les principales étapes du parcours client numérique.

Identifier les points de contact entre une organisation et ses audiences.
Comprendre les spécificités des stratégies BtoB, BtoC et locales.

Définir ses objectifs et ses cibles

Traduire les objectifs de I'organisation en objectifs marketing.
Définir des objectifs SMART.

Identifier les différentes audiences d'une organisation.
Construire des personas marketing.

Comprendre les besoins, attentes et freins des utilisateurs.
Associer les objectifs aux différentes étapes du parcours client.
e Sélectionner les premiers indicateurs de performance.

Réaliser un audit de visibilité digitale

e Analyser la présence d’'une entreprise sur les moteurs de recherche.
« Evaluer la visibilité organique et publicitaire d'un site.
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Analyser la présence de I'organisation sur les réseaux sociaux.

Identifier les principaux concurrents numériques.

Etudier leur positionnement, leurs contenus et leurs canaux d’acquisition.
Repérer les forces, les faiblesses et les opportunités.

Identifier les principaux freins a la conversion.

Hiérarchiser les actions selon leur impact et leur faisabilité.

Formaliser une grille d’audit SEM.

Jour 2 - Construire une stratégie SEO et optimiser ses contenus

Comprendre le fonctionnement des moteurs de recherche

e Comprendre le fonctionnement général de Google, Bing et des autres moteurs.
Découvrir les étapes d'exploration, d'indexation et de classement.

Analyser la composition d’'une page de résultats.

Identifier les résultats naturels, sponsorisés, locaux et enrichis.

Comprendre le réle des algorithmes.

Identifier les principaux critéres de pertinence et de qualité.

Comprendre I'évolution des usages de recherche.

Découvrir les recherches vocales, visuelles et conversationnelles.

Définir une stratégie de mots-clés

e Distinguer mot-clé, requéte et intention de recherche.

Identifier les intentions informationnelles, navigationnelles, commerciales et transactionnelles.
Analyser les expressions utilisées par les prospects et les clients.

Utiliser des outils de suggestion de mots-clés.

Evaluer la pertinence, le volume et la concurrence des requétes.

Exploiter les expressions de longue traine.

Organiser les mots-clés par univers sémantique.

Associer les requétes aux différentes étapes du parcours client.

e Construire une matrice de mots-clés.

Optimiser les contenus pour le référencement naturel

e Optimiser les balises title et meta description.

e Structurer les pages avec des titres et sous-titres cohérents.
Optimiser les URL et les textes d'ancrage.

Améliorer la lisibilité et la pertinence sémantique des contenus.
Créer des contenus répondant aux intentions de recherche.
Optimiser les images et leurs attributs alternatifs.

Développer un maillage interne pertinent.

Identifier et corriger les contenus dupliqués.

Créer des appels a 'action adaptés.
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e Intégrer les bonnes pratiques d’accessibilité numérique.

Construire une stratégie éditoriale SEO

Définir les objectifs de la stratégie de contenu.

Associer les contenus aux besoins des personas.

Elaborer une arborescence éditoriale.

Créer des pages piliers et des groupes de contenus complémentaires.
Renforcer I'expertise, I'expérience, I'autorité et la confiance.

Optimiser les contenus pour les réponses directes et les résultats enrichis.
e Actualiser les contenus existants.

e Elaborer un calendrier éditorial SEO.

¢ Définir une méthode de validation et de suivi de la qualité.

Jour 3 — Maitriser le SEO technique, le référencement local et le GEO

Optimiser les aspects techniques du référencement

e Comprendre I'importance de la structure technique d’un site.
e Vérifier I'exploration et I'indexation des pages.

e Comprendre le role des fichiers robots.txt et sitemap XML.

e |dentifier les erreurs d'indexation.

e Repérer les liens défectueux et les erreurs 404.

e Comprendre le fonctionnement des redirections.

e Analyser la compatibilité mobile d’un site.

e Découvrir les Core Web Vitals.

e |dentifier les facteurs influengant la vitesse de chargement.
e Optimiser les images et utiliser des formats adaptés comme WebP.
e Comprendre le réle du protocole HTTPS.

e Découvrir les données structurées.

Utiliser Google Search Console

e Comprendre les principales fonctionnalités de Search Console.

e Vérifier I'état de I'indexation d'un site.

Analyser les requétes, clics, impressions et positions.

Identifier les pages bénéficiant du meilleur potentiel.

Repérer les erreurs techniques et les problemes d'expérience utilisateur.
Contréler les sitemaps et les URL.

Suivre I'évolution de la visibilité SEO.

Identifier les opportunités d’optimisation.
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Développer l'autorité et la visibilité externe

e Comprendre le réle de la popularité en référencement naturel.

e |dentifier les caractéristiques d’'un lien entrant de qualité.

» Analyser les liens d'un site et de ses concurrents.

e Développer des relations numériques et des partenariats.

e Créer des contenus susceptibles d’obtenir des citations et des liens.
« Eviter les pratiques artificielles ou pénalisantes.

e Développer les signaux de confiance autour d’'une marque.

Optimiser son référencement local

e Comprendre les principes du référencement local.

e Créer ou optimiser une fiche d'établissement Google.

* Renseigner les informations, catégories, horaires et services.

e Publier des actualités et des contenus locaux.

e Développer et gérer les avis clients.

e Assurer la cohérence des informations de I'entreprise sur le web.
e Mesurer les performances de la visibilité locale.

Optimiser sa visibilité dans les moteurs génératifs

e Comprendre les différences entre SEO et GEO.

e Découvrir le fonctionnement des moteurs et assistants génératifs.

Identifier la maniére dont les outils d’lA sélectionnent et synthétisent leurs sources.
Structurer des contenus clairs, précis et exploitables.

Répondre directement aux questions des utilisateurs.

Renforcer les signaux d'expertise et de confiance.

Développer les mentions de marque et les sources externes.

e Assurer la cohérence des informations publiées.

e Surveiller la présence d’'une organisation dans les réponses générées par I'lA.

e Intégrer le GEO a la stratégie globale de visibilité.

Jour 4 - Créer et structurer des campagnes Google Ads

Comprendre le référencement publicitaire

Définir le SEA et son réle dans une stratégie d'acquisition.

Comprendre le fonctionnement des enchéres publicitaires.

Identifier les principaux formats et réseaux de diffusion.

Distinguer les campagnes Search, Display, Shopping, vidéo et automatisées.

Définir les objectifs d'une campagne.
Identifier les audiences et les zones géographiques a cibler.
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Comprendre les notions de colt par clic, colt par acquisition et retour sur investissement.
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e Déterminer un budget prévisionnel.
e Comprendre les enjeux du suivi des conversions.

Structurer un compte Google Ads

e Comprendre l'organisation d'un compte publicitaire.

e Structurer les campagnes et les groupes d'annonces.

Organiser les campagnes par offre, cible ou zone géographique.
Définir les parametres de diffusion.

Choisir les réseaux et emplacements adaptés.

Définir les budgets quotidiens.

Comprendre les stratégies d’enchéeres manuelles et automatisées.

Sélectionner les mots-clés publicitaires

Choisir des mots-clés adaptés aux objectifs commerciaux.
Comprendre les différents types de correspondance.
Créer une liste de mots-clés a exclure.

Analyser le niveau de concurrence.

Estimer les co(ts et le potentiel de trafic.

e Organiser les mots-clés en groupes cohérents.

e Associer les mots-clés aux pages de destination.

Rédiger des annonces performantes

e Rédiger des titres clairs et incitatifs.

Mettre en valeur les bénéfices de I'offre.

Créer des descriptions adaptées aux intentions de recherche.

Intégrer des appels a l'action.

Utiliser les composants et extensions d’annonces.

Créer plusieurs variantes de messages.

Respecter les régles éditoriales des plateformes.

Améliorer la cohérence entre requéte, annonce et page de destination.

Optimiser les pages de destination

Identifier les caractéristiques d’une page de destination efficace.
Assurer la cohérence entre I'annonce et la page cible.

Clarifier la proposition de valeur.

Réduire les distractions et les freins a la conversion.

Créer des appels a l'action visibles.

Optimiser la lisibilité sur mobile.

Améliorer la vitesse de chargement.

Préparer le suivi des conversions.
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Jour 5 - Piloter les campagnes SEA et Social Ads

Analyser et optimiser les campagnes Google Ads

e Analyser les impressions, les clics et le taux de clic.

e Interpréter le colt par clic et le colt par acquisition.

e Analyser les conversions et la valeur générée.

e Evaluer la rentabilité des campagnes.

e |dentifier les requétes performantes et non pertinentes.

e Ajuster les budgets et les encheéres.

e Optimiser les annonces et les pages de destination.

e Mettre en place des tests comparatifs.

« |dentifier les campagnes, audiences et appareils les plus performants.
e Mettre en place une routine d'optimisation continue.

Découvrir les campagnes automatisées

e Comprendre le fonctionnement des campagnes Performance Max.
e |dentifier les objectifs adaptés a ce type de campagne.

e Créer et organiser les éléments créatifs.

e Définir des signaux d'audience.

e Comprendre les limites de I'automatisation publicitaire.

¢ Analyser les recommandations générées par la plateforme.

e Conserver un contréle humain sur les budgets et les objectifs.

Mettre en place une stratégie de remarketing

e Comprendre le principe du remarketing.

e |dentifier les audiences pouvant étre réactivées.

e Créer des scénarios selon le comportement des utilisateurs.
e Adapter les messages aux différentes étapes du parcours.
Limiter la pression publicitaire.

Respecter les regles de confidentialité et de consentement.
Mesurer les performances des campagnes de remarketing.

Comprendre la publicité sur les réseaux sociaux

Identifier les principales régies publicitaires sociales.
Définir les objectifs d'une campagne sponsorisée.

Identifier les possibilités de ciblage.

Créer des audiences personnalisées et similaires.
Choisir les formats publicitaires adaptés.

Définir un budget et une période de diffusion.
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e Créer des contenus publicitaires adaptés a chaque plateforme.
e Comprendre le réle des pixels et balises de conversion.
e Mesurer la portée, I'engagement, les clics, les prospects et les ventes.

Structurer une campagne Social Ads

e Organiser une campagne, ses ensembles de publicités et ses annonces.
e Sélectionner les audiences pertinentes.

e Adapter les messages aux profils ciblés.

Créer des visuels et vidéos orientés vers la conversion.

Tester différentes accroches et créations.

Optimiser les campagnes selon les résultats.

Comparer les codts et les performances des plateformes.

Jour 6 — Construire une stratégie Social Media et utiliser I'lA

Construire une stratégie Social Media

e Définir la place des réseaux sociaux dans la stratégie d’acquisition.

¢ Choisir les plateformes adaptées aux objectifs et aux audiences.

e Comprendre les usages professionnels de LinkedIn, Facebook, Instagram, TikTok et YouTube.
* |dentifier les spécificités des communications BtoB et BtoC.

» Définir des objectifs de notoriété, d'engagement, de trafic ou de conversion.

e Construire des personas Social Media.

e Définir une ligne éditoriale.

e Développer une identité de marque cohérente.

e Choisir les formats adaptés a chaque plateforme.

e Intégrer le social selling, la marque employeur et I'employee advocacy.

Créer un calendrier éditorial

Définir les grandes thématiques de communication.

Organiser les contenus par objectif et par audience.
Déterminer une fréquence de publication réaliste.

Anticiper les événements et temps forts.

¢ Alterner contenus pédagogiques, commerciaux et relationnels.
e Adapter les formats aux différentes plateformes.

 Planifier et programmer les publications.

e Mettre en place un processus de création et de validation.

Créer des contenus performants

e |dentifier les contenus susceptibles d'informer, d'engager ou de convertir.
e Rédiger des accroches efficaces.

Devictio Formations - 12 place Bir Hakeim, 69003 Lyon - N° Déclaration : 82 69 09771 69
Code NAF : 8559A - SIRET : 49829500500033 - TVA intra-com : FR82498295005 12/19

www.devictio.fr- 04 72 64 25 19




Devictio. R

OrmGTionS by Devictio

e Structurer une publication avec un appel a I'action.

e Créer des visuels, carrousels, vidéos courtes et contenus pédagogiques.
e Décliner un contenu principal en plusieurs formats.

¢ Adapter le ton a chaque réseau social.

e Créer des contenus accessibles et lisibles.

e Exploiter les tendances tout en préservant la cohérence de marque.

e Définir des regles de modération.

¢ Anticiper les situations sensibles et les crises de communication.

Utiliser l'intelligence artificielle en Search Engine Marketing

e Comprendre les principes de l'intelligence artificielle générative.
* |dentifier les usages de I'lA en SEOQ, SEA et Social Media.

e Utiliser ChatGPT, Gemini, Copilot ou des outils équivalents.
e Formuler des consignes précises et contextualisées.

e Rechercher des idées de mots-clés et de sujets.

e Créer des plans et des angles éditoriaux.

e Produire des propositions de titres et de contenus.

e Créer des variantes d'annonces publicitaires.

e Adapter un contenu a plusieurs audiences ou plateformes.
¢ Analyser et synthétiser des données marketing.

e Créer des grilles d’audit et des plans d’action.

e Automatiser certaines taches répétitives.

Utiliser I'lA de maniére responsable

e Vérifier la fiabilité des contenus générés.
Identifier les erreurs, approximations et biais.
Contréler I'originalité des productions.
Protéger les informations confidentielles.
Respecter la propriété intellectuelle.
Conserver une validation humaine.
Documenter les usages professionnels de I'lA.
Préserver l'identité éditoriale de I'organisation.

Jour 7 — Mesurer les performances et construire son plan d’'action

Comprendre le pilotage de la performance digitale

Définir un plan de mesure adapté aux objectifs.

Identifier les indicateurs de notoriété, d’acquisition, d’'engagement et de conversion.
Différencier les indicateurs de suivi et les indicateurs de résultat.

Eviter les indicateurs sans valeur décisionnelle.

Associer chaque KPI a un objectif.
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 Définir une fréquence de suivi.
e Formaliser les responsabilités de collecte et d'analyse.

Utiliser Google Analytics 4

Comprendre les principes de fonctionnement de Google Analytics 4.
Identifier les utilisateurs, sessions, événements et conversions.
Analyser les sources de trafic.

Etudier les campagnes d’acquisition.

Analyser le comportement des utilisateurs.

Identifier les pages et contenus les plus performants.

Configurer et suivre les événements essentiels.

Comprendre les modeles d’attribution.

Créer des comparaisons et des rapports simples.

Respecter les exigences de confidentialité et de protection des données.

Croiser les données SEO, SEA et Social Media

e Comparer les performances des différents canaux.
Identifier les sources générant du trafic qualifié.
Analyser les conversions par canal.

Comparer les codts d'acquisition.

Repérer les complémentarités entre SEO et SEA.
Mesurer l'influence des réseaux sociaux.

Identifier les parcours multicanaux.

Formuler des recommandations a partir des données.

Construire un tableau de bord marketing

Sélectionner les indicateurs utiles a la prise de décision.

e Organiser les données par objectif et par canal.

e Créer un tableau de bord clair et synthétique.

e Mettre en évidence les écarts entre objectifs et résultats.

e Présenter les actions les plus performantes.

e Calculer les principaux colts d’acquisition.

o Evaluer le retour sur investissement.

e Présenter les résultats a une direction, un client ou une équipe.
e Définir une routine de reporting.

Construire son plan d’'action Search Engine Marketing

e Réaliser la synthese de I'audit digital.
 Définir les objectifs prioritaires.
e Hiérarchiser les audiences et les parcours clients.
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Sélectionner les leviers SEOQ, SEA et Social Media adaptés.
Définir les contenus a produire ou a optimiser.

Répartir les actions entre visibilité organique et payante.
Déterminer les ressources humaines, techniques et budgétaires.
Construire un calendrier de déploiement.

Définir les responsabilités et les modalités de validation.

Choisir les indicateurs de suivi.

Anticiper les risques et les contraintes.

Formaliser une feuille de route a court, moyen et long terme.

Projet fil rouge

e Choisir une entreprise, une marque, une offre ou un projet professionnel.
e Réaliser un diagnostic de sa visibilité numérique.

e |dentifier les cibles, les objectifs et les concurrents.

e Construire une stratégie de mots-clés.

e Formuler des recommandations SEO techniques et éditoriales.

e Concevoir la structure d'une campagne Google Ads.

e Définir une stratégie de publicité sur les réseaux sociaux.

* Elaborer une stratégie Social Media et un calendrier éditorial.

e Créer plusieurs contenus avec l'assistance de l'intelligence artificielle.
e Définir les indicateurs de suivi.

e Construire un tableau de bord.

e Formaliser une feuille de route Search Engine Marketing.

e Présenter et argumenter les choix réalisés.

Méthodes pédagogiques

Apports théoriques illustrés par des exemples professionnels.

Démonstrations réalisées par le formateur.

Exercices individuels et collectifs.

Etudes de cas issues de situations réelles.

Audits de sites, de campagnes et de comptes sociaux.

Ateliers de création et d'optimisation de contenus.

Utilisation d'outils SEO, SEA, Social Media, Analytics et d'intelligence artificielle.
Réalisation progressive d'un projet fil rouge.

Echanges de pratiques et retours personnalisés du formateur.

Modalités de suivi

e Feuille d'émargement signée par demi-journée.
e Suivi de la participation aux exercices et aux ateliers.
e Accompagnement individuel pendant la réalisation du projet fil rouge.
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e Vérification réguliere de I'acquisition des connaissances.
¢ Questionnaire de satisfaction complété a la fin de la formation.

Criteres d’'évaluation du projet final

e Pertinence du diagnostic réalisé.

e Cohérence entre les objectifs, les cibles et les leviers sélectionnés.
e Qualité de la stratégie de mots-clés.

e Pertinence des recommandations SEO.

e Cohérence de la structure de campagne SEA.

¢ Qualité de la stratégie Social Media.

e Pertinence des campagnes Social Ads proposées.

e Utilisation maitrisée et critique de l'intelligence artificielle.
¢ Pertinence des indicateurs de performance.

e Faisabilité et hiérarchisation du plan d’action.

e Clarté de la présentation finale.

e Capacité a argumenter les choix réalisés.

Résultats attendus a l'issue de la formation

o Etre capable d'élaborer une stratégie d’acquisition digitale cohérente.

e Savoir articuler SEO, SEA, Social Media et intelligence artificielle.

o Etre capable d’'améliorer la visibilité d’un site et de ses contenus.

e Savoir préparer, analyser et optimiser des campagnes publicitaires.

o Etre capable de construire une stratégie éditoriale Social Media.

e Savoir utiliser l'intelligence artificielle de fagon responsable et productive.
o Etre capable de mesurer les performances des différents canaux.

e Savoir évaluer le retour sur investissement des actions.

e Disposer d'un plan d'action directement applicable a son organisation.
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FINANCEMENT

COMMENT FINANCER SAFORMATION?

IL EXISTE PLUSIEURS DISPOSITIFS DE FINANCEMENT

Compte Personnel de Formation (CPF)
AIF (P6le Emploi)

FNE-Formation

Fonds d’assurances formations (FAF)
Contrats cadres

Opérateurs de compétences (OPCO)

Plan de Développement des compétences
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CONTACTEZNOUS!

DE FORMATION
C 0472642519 ) PROFESSIONNELLE

@ 12 place Bir Hakeim - 69003 Lyon (siege)

. . Q 57 rue d’Amsterdam - 75008 Paris
magnis-formation.fr
= formation@devictio.fr

® pixio-formation.fr f facebook.com/organisme.de.formation
in frlinkedin.com/compagny/devicto
devictio.fr . I .

@ instagram.com/devictioformations
Qual iopi» . ©LaRégion ﬁ
processus certifié i Tosa acgerné:e v a
Certification gualilé dédivrée au litre i
de |a catégorie «Actions de formations Google Partner
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