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Formation Search Engine
Marketing : Les
Fondamentaux du
Webmarketing



2/9



3/9



4/9

Formation Search Engine Marketing : Les Fondamentaux du Webmarketing

Référence : WESEM288

Nombre de stagiaires max : 5

Public en situation de handicap :
Notre organisme est charté Handicap +. Chaque apprenant en situation de handicap peut effectuer une
demande d'adaptation de sa formation à l'adresse suivante : handicap@devictio.fr

Public visé :

Directeur marketing, responsable commercial, community manager…toute personne désireuse de se
familiariser avec le Search Engine Marketing

Objectifs :

Comprendre le fonctionnement du Référencement Internet / SEM et le E-Marketing :
– Connaître le fonctionnement de Google et des moteurs de recherche
– maîtriser le référencement naturel (SEO)
– maîtriser le référencement publicitaire (SEA, Google Ads…)
– connaître le fonctionnement des réseaux sociaux (SMO) et autres campagnes digitales

Moyens techniques et pédagogiques :

Mises en situation par le biais d’exercices.
Répétitions des manipulations pour mémoriser l’utilisation des outils présentés.
Un ordinateur par personne.
Support de cours remis sur clé USB ou en format papier à la fin de la formation.

Modalités d'évaluation :

Une évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) est effectuée à la fin de votre formation afin d’attester
l’acquisition de connaissances.
Exercice de synthèse.
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Validation de la formation :

Attestation de fin de formation envoyée par mail.

Pré-requis : Savoir utiliser un ordinateur et Internet.

Durée : 6 jour(s) / 42 heures

Points abordés :

Comprendre les moteurs de recherche

Notions fondamentales
Fonctionnement des moteurs
Qu’est-ce qu’un algorithme ?
La Google dépendance

Le référencement naturel / SEO

Notions fondamentales
Importance des mots clés
Comment optimiser un site web ?
Les dernières évolutions Google

Le référencement publicitaire / SEA

Notions fondamentales
Google Ads and Co
Créer, gérer ses campagnes
Zoom sur le Display
Mesurer et modifier son ROI

Les réseaux sociaux / SMO

Notions fondamentales
Créer et animer une page sur Facebook
Les autres réseaux
La publicité sur les réseaux sociaux
Outils pour les Community Manager

Autres campagnes digitales

Principes de l’affiliation
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e-publicité
e-mailing

Mise en pratique

Auditer et optimiser un site web
Création d’une campagne Google Ads
Mettre en place une stratégie sociale
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NOS TARIFS

INTER dans nos locaux 2290 €* (381.67 €* / jour)

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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