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PROGRAMME
Formation Créer et piloter ses
campagnes Instagram Ads
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Formation Créer et piloter ses campagnes Instagram Ads

Référence : WEBINS406B

Nombre de stagiaires max : 5

Modalités d'inscription :
Les inscriptions sont possibles :

Jusqu'à 48 heures avant le début de la formation, sous réserve des places disponibles, pour les
financements en autofinancement ou via le plan de développement des compétences de l'entreprise.
Environ 4 semaines avant le début de la formation pour les demandes de financement auprès d\'un OPCO
ou de France Travail, afin de permettre l'instruction du dossier.

Accessibilité aux personnes en situation de handicap :
Devictio s'engage à favoriser l'accès à ses formations aux personnes en situation de handicap. Pour étudier
les possibilités d'adaptation de la formation à vos besoins, nous vous invitons à contacter notre référent
handicap :

04 72 64 25 19
formation@devictio.fr

Public visé :

Responsables marketing et webmarketing
Chargés de communication et responsables communication
Community managers
Responsables e-commerce
Dirigeants de TPE et PME
Commerçants, artisans et indépendants
Consultants et professionnels du marketing digital
Toute personne amenée à créer, gérer ou analyser des campagnes publicitaires sur Instagram

Objectifs :

Comprendre le fonctionnement de la publicité sur Instagram et dans l’environnement Meta
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Structurer correctement ses ressources professionnelles et ses accès
Définir un objectif publicitaire et des indicateurs de réussite
Identifier et construire des audiences pertinentes
Choisir les formats et les emplacements publicitaires adaptés
Créer des visuels, des vidéos et des textes publicitaires efficaces
Paramétrer une campagne dans Meta Ads Manager
Définir un budget, un calendrier et une stratégie de diffusion
Mettre en place les principaux outils de mesure
Analyser les résultats d’une campagne Instagram Ads
Optimiser une campagne à partir d’indicateurs de performance

Compétences visées :

Traduire un objectif commercial en objectif publicitaire
Structurer une campagne dans Meta Ads Manager
Définir une audience adaptée à une offre
Créer une annonce conforme aux formats d’Instagram
Établir un budget et une durée de diffusion
Contrôler les paramètres avant la mise en ligne
Interpréter les principaux indicateurs publicitaires
Formuler des recommandations d’optimisation

Moyens techniques et pédagogiques :

Alternance d’apports théoriques, de démonstrations et de mises en pratique
Démonstration de Meta Ads Manager
Analyse de campagnes et de créations publicitaires
Études de cas adaptées aux secteurs des participants
Paramétrage d’une campagne réelle ou d’une campagne d’exercice enregistrée en brouillon
Exercices individuels et échanges collectifs
Retours personnalisés du formateur
Adaptation des exercices au niveau constaté lors du positionnement
Un ordinateur connecté à Internet par participant
Vidéoprojecteur ou dispositif de partage d’écran
Accès à Instagram et à Meta Ads Manager
Compte publicitaire réel ou environnement d’exercice
Supports et jeux de données fournis par le formateur
Modèles de brief publicitaire, de plan de campagne et de tableau de bord
Grille de contrôle avant diffusion
Support pédagogique remis aux participants
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Modalités d'évaluation :

Questionnaire de positionnement avant la formation
Questions orales et exercices pratiques pendant la formation
Quiz de vérification des connaissances
Observation du paramétrage réalisé dans Meta Ads Manager
Analyse d’un jeu de données publicitaires
Évaluation d’une campagne finale au moyen d’une grille critériée
Auto-évaluation des compétences en début et en fin de formation
Questionnaire de satisfaction à chaud

Validation de la formation :

Création d’une campagne Instagram Ads complète ou d’un brouillon de campagne
Remise d’un certificat de réalisation
Remise d’une attestation de fin de formation précisant les compétences travaillées
Communication des résultats de l’évaluation des acquis

Pré-requis :

Savoir utiliser un ordinateur et naviguer sur Internet
Connaître les principales fonctionnalités d’Instagram
Disposer d’un compte Instagram professionnel ou d’un compte créateur
Disposer d’une page Facebook reliée au compte Instagram
Disposer d’un accès à un portefeuille professionnel Meta et à un compte publicitaire, ou utiliser les
ressources d’exercice mises à disposition
Connaître ses identifiants de connexion et disposer des autorisations nécessaires
Aucune campagne ne sera obligatoirement mise en ligne : les exercices peuvent être réalisés sous forme de
brouillons

Durée : 2 jour(s) / 14 heures

Points abordés :

Jour 1 – Construire sa stratégie Instagram Ads

Positionnement initial et analyse des besoins – 30 minutes
Présenter son activité, son offre et ses objectifs
Évaluer son niveau de maîtrise d’Instagram et de Meta Ads Manager
Identifier les campagnes éventuellement réalisées auparavant
Recueillir les attentes et les contraintes des participants
Choisir le projet publicitaire qui servira de fil conducteur
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Comprendre l’écosystème publicitaire de Meta – 1 heure

Distinguer Instagram, Meta Business Suite et Meta Ads Manager
Comprendre le rôle du portefeuille professionnel Meta
Identifier le rôle de la page Facebook, du compte Instagram et du compte publicitaire
Comprendre la différence entre une publication sponsorisée et une campagne créée dans Meta Ads
Manager
Identifier les niveaux de structuration : campagne, ensemble de publicités et publicité
Comprendre les principes généraux de la diffusion publicitaire et de la mise en concurrence des annonces

Configurer et sécuriser ses ressources publicitaires – 1 heure

Vérifier le compte Instagram professionnel
Relier le compte Instagram à la page Facebook
Identifier ou créer un compte publicitaire
Attribuer les rôles et les niveaux d’autorisation
Vérifier les moyens de paiement et les informations de facturation
Activer les mesures essentielles de sécurité
Contrôler les accès accordés aux collaborateurs et prestataires
Identifier les principales causes de blocage ou de restriction d’un compte

Définir sa stratégie publicitaire – 1 heure

Analyser le contexte, l’offre et le parcours client
Définir la cible et le résultat attendu
Distinguer notoriété, trafic, engagement, prospects, promotion d’application et ventes
Choisir un objectif de campagne adapté au résultat recherché
Définir une offre et une proposition de valeur
Choisir la page de destination ou le moyen de prise de contact
Déterminer les indicateurs permettant de mesurer la réussite
Formaliser une hypothèse de campagne

Construire ses audiences publicitaires – 1 heure 30

Définir un persona publicitaire
Choisir une zone géographique adaptée à son activité
Définir les critères démographiques et les centres d’intérêt pertinents
Comprendre les principes du ciblage élargi et automatisé
Distinguer audience froide, audience tiède et audience chaude
Comprendre le fonctionnement des audiences personnalisées
Identifier les sources d’audiences : interactions, site Internet, fichiers clients et vidéos
Comprendre le principe des audiences similaires
Prévoir les exclusions nécessaires pour limiter les chevauchements
Respecter les obligations relatives aux données personnelles et au consentement
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Choisir les formats et les emplacements – 45 minutes

Identifier les principaux emplacements publicitaires d’Instagram
Adapter une annonce au fil d’actualité, aux Stories et aux Reels
Distinguer image, vidéo, carrousel et formats verticaux
Choisir entre emplacements automatiques et emplacements manuels
Vérifier la lisibilité des textes sur les différents écrans
Prévoir plusieurs déclinaisons créatives

Créer des publicités efficaces – 1 heure 30

Définir un angle publicitaire
Formuler une promesse claire et crédible
Rédiger une accroche permettant de capter l’attention
Présenter les bénéfices de l’offre
Intégrer un appel à l’action cohérent
Créer un visuel adapté à l’identité de marque
Préparer une vidéo publicitaire courte
Adapter les créations aux formats verticaux
Appliquer les règles essentielles de lisibilité et d’accessibilité
Respecter le droit à l’image, les droits d’auteur et les règles publicitaires de Meta
Utiliser l’intelligence artificielle comme aide à l’idéation et à la rédaction
Vérifier et personnaliser les contenus produits avec une intelligence artificielle

Atelier de conception d’une campagne – 45 minutes

Choisir un objectif publicitaire
Définir une audience principale
Sélectionner les formats et les emplacements
Rédiger une accroche et un appel à l’action
Préparer une première création publicitaire
Formaliser le plan de campagne qui sera paramétré le deuxième jour

Jour 2 – Paramétrer, mesurer et optimiser ses campagnes

Mettre en place le suivi des résultats – 1 heure 15

Comprendre le rôle du gestionnaire d’évènements
Comprendre le fonctionnement du pixel Meta
Découvrir le principe de l’API Conversions
Identifier les évènements adaptés au parcours client
Distinguer évènements standards et conversions personnalisées
Vérifier la remontée des principaux évènements
Comprendre les principes de l’attribution publicitaire
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Créer des paramètres de suivi pour les liens
Respecter les obligations liées aux cookies, au consentement et aux données personnelles

Paramétrer une campagne dans Meta Ads Manager – 1 heure 30

Créer une nouvelle campagne
Choisir l’objectif publicitaire
Nommer et organiser les campagnes, ensembles et publicités
Définir le lieu de conversion ou de prise de contact
Paramétrer l’audience
Choisir les emplacements publicitaires
Définir le calendrier de diffusion
Ajouter le visuel ou la vidéo
Rédiger le texte principal, le titre et l’appel à l’action
Ajouter le lien et les paramètres de suivi
Prévisualiser l’annonce sur les différents emplacements
Enregistrer la campagne sous forme de brouillon

Définir le budget et organiser la diffusion – 1 heure

Distinguer budget quotidien et budget global
Choisir entre un budget au niveau de la campagne ou de l’ensemble de publicités
Déterminer un budget de test cohérent avec l’objectif
Définir une durée de diffusion suffisante
Comprendre les principes de la phase d’apprentissage
Éviter les modifications trop fréquentes
Répartir le budget entre acquisition, reciblage et tests
Construire un calendrier de suivi de la campagne

Analyser les performances d’une campagne – 1 heure 15

Personnaliser les colonnes dans Meta Ads Manager
Analyser la couverture, les impressions et la fréquence
Interpréter le coût pour mille impressions
Analyser le taux de clics et le coût par clic
Mesurer les vues et l’engagement des créations vidéo
Calculer et interpréter le coût par résultat
Analyser le taux de conversion
Comprendre le retour sur les dépenses publicitaires
Comparer les résultats par campagne, audience, emplacement et création
Différencier un problème de ciblage, de création, d’offre ou de page de destination
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Optimiser ses campagnes Instagram Ads – 1 heure

Identifier les campagnes, ensembles et publicités performants
Mettre en pause les éléments insuffisamment performants
Modifier un seul paramètre significatif à la fois
Tester plusieurs accroches, visuels, vidéos et appels à l’action
Comparer plusieurs audiences
Ajuster le budget progressivement
Contrôler la fréquence et limiter la fatigue publicitaire
Renouveler les créations publicitaires
Mettre en place une stratégie de reciblage
Formaliser un plan d’optimisation

Construire un tableau de bord publicitaire – 30 minutes

Sélectionner les indicateurs correspondant à l’objectif
Définir une fréquence de suivi
Comparer les résultats aux objectifs fixés
Documenter les modifications apportées aux campagnes
Présenter les résultats de manière compréhensible
Formuler des recommandations pour la campagne suivante

Atelier final et évaluation des acquis – 1 heure 30

Finaliser une campagne Instagram Ads complète
Présenter l’objectif et les indicateurs de réussite
Justifier l’audience sélectionnée
Présenter la création publicitaire et le message
Définir le budget et le calendrier de diffusion
Vérifier les paramètres de mesure
Contrôler la campagne avant sa mise en ligne
Analyser un jeu de données publicitaires fourni par le formateur
Proposer des actions d’optimisation
Évaluer le projet à partir d’une grille critériée

Critères de réussite de l’évaluation finale

L’objectif publicitaire est cohérent avec le résultat recherché
L’audience est définie et justifiée
Le format et les emplacements sont adaptés à Instagram
La création publicitaire comporte une accroche, une offre et un appel à l’action
Le budget et la durée de diffusion sont cohérents
Les paramètres essentiels de suivi sont identifiés
Les principaux indicateurs de performance sont correctement interprétés
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Les recommandations d’optimisation sont justifiées par les données
Les règles essentielles de protection des données, de droit à l’image et de conformité publicitaire sont
prises en compte
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NOS TARIFS

INTER dans nos locaux 1290 €* (645 €* / jour)

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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