
1/9

PROGRAMME
Formation Webmarketing
Opérationnel
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Formation Webmarketing Opérationnel

Référence : PCWEB664

Nombre de stagiaires max : 5

Public en situation de handicap :
Notre organisme est charté Handicap +. Chaque apprenant en situation de handicap peut effectuer une
demande d'adaptation de sa formation à l'adresse suivante : handicap@devictio.fr

Public visé :

La formation et la certification s’adressent à un public de professionnels souhaitant mettre en place une
stratégie de webmarketing en vue de développer l’activité de leur entreprise.

Objectifs :

Mettre en place une stratégie webmarketing
Organiser l’application opérationnelle d’une communication webmarketing
Suivre et évaluer les résultats d’une communication webmarketing

Compétences visées :

Comprendre et maîtriser le SEO
Etre capable de créer et suivre une campagne Google Ads
Assurer et développer une stratégie sociale
Maîtriser l’outil e-mailing
Être capable de suivre et optimiser son ROI

Moyens techniques et pédagogiques :

Mises en situation par le biais d’exercices
Répétitions des manipulations pour mémoriser l’utilisation des outils présentés
Un ordinateur par personne
Support de cours remis sur clé USB ou en format papier à la fin de la formation
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Modalités d'évaluation :

Évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) effectuée à la fin de la formation afin d’attester l’acquisition de
compétences. Exercice de synthèse.

Validation de la formation :

Attestation de fin de formation envoyée par mail.

Pré-requis : Une première expérience professionnelle est appréciée ainsi qu’une connaissance de l’outil
internet.

Durée : 10 jour(s) / 70 heures

Points abordés :

Module 1 – Déterminer les objectifs webmarketing de l’entreprise (2 h)

Tour d’horizon des notions clés du marketing digital (2 h)
Établissement d’objectifs efficaces via la méthode SMART
Identification précise de la cible digitale de l’entreprise
Atelier pratique : clarification du positionnement de l’entreprise, définition de la cible et formulation
d’objectifs mesurables.

Module 2 – Structurer une stratégie digitale cohérente (2 h)

Panorama des leviers d’acquisition en ligne : analyse des atouts et des limites
Élaboration d’un budget marketing adapté à la stratégie
Sélection stratégique des canaux digitaux selon la cible, le marché et les moyens disponibles
Atelier pratique : élaboration d’une stratégie web globale avec répartition budgétaire

Module 3 – Déployer un plan d’action webmarketing opérationnel (5 h)

Organisation des actions selon les canaux digitaux choisis
Intégration des critères d’accessibilité numérique pour les utilisateurs en situation de handicap
Initiation à l’emailing et à la publicité payante via Google Ads
Atelier pratique : transformation de la stratégie en plan opérationnel, planification des actions et inclusion
de solutions accessibles

Module 4 – Créer, gérer et optimiser ses campagnes publicitaires sur Google Ads (15 h)

Utilisation de l’outil de mots clés Ads
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Paramétrage de Google Ads
Segmentations des activités
Gestion du budget et de la diffusion
Rédaction des annonces
Optimiser ses campagnes
Atelier pratique : création de campagnes et analyses de rapports Google Ads

Module 5 – Optimiser la visibilité grâce au SEO (référencement naturel) (14 h)

Bases fondamentales du référencement sur les moteurs de recherche
Réalisation d’un audit sémantique pour déterminer les bons mots-clés
Optimisation technique du site web (vitesse, mobile, structure)
Suivi de l’indexation et de la présence dans les résultats de recherche
Rédaction optimisée pour le SEO
Mise en œuvre d’une stratégie de liens entrants (netlinking)
Atelier pratique : conception d’une feuille de route SEO

Module 6 – Déployer une communication efficace sur les réseaux sociaux (15 h)

Introduction aux usages et tendances des réseaux sociaux
Élaboration d’une stratégie social media adaptée à l’entreprise
Choix des plateformes selon les profils de la cible (B2B/B2C)
Présentation des plateformes grand public et professionnelles
Suivi et analyse des performances des campagnes sociales
Notions de collaboration avec des influenceurs
Atelier pratique : création d’un plan de communication pour les réseaux sociaux.

Module 7 – Suivre les performances et piloter les actions (2 h)

Introduction aux indicateurs de performance digitaux
Construction de tableaux de bord personnalisés
Analyse du retour sur investissement en fonction des ressources allouées
Atelier pratique : définition d’indicateurs clés pour mesurer l’efficacité des actions marketing

Module 8 – Google Analytics (15 h)

Caractéristiques de Google Analytics et fonctionnalités principales
Les rapports : exploration des rapports en temps réel, sur l’audience, les
Optimiser son ROI : suivi des conversions, analyses marketing,
Évaluation de l’efficacité des campagnes en ligne et hors ligne
Atelier pratique : déterminer son tableau de bord et ses kpi
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NOS TARIFS

INTER dans nos locaux 4990 €* (499 €* / jour)

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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