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PROGRAMME
Formation Google Ads et
Intelligence Artificielle
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Formation Google Ads et Intelligence Artificielle

Public en situation de handicap :
Notre organisme est charté Handicap +. Chaque apprenant en situation de handicap peut effectuer une
demande d'adaptation de sa formation à l'adresse suivante : handicap@devictio.fr

Public visé :

Responsables marketing digital et communication
Traffic managers, web analysts, data analysts
Chefs d’entreprise et responsables acquisition
Rédacteurs et créateurs de contenus impliqués dans la visibilité en ligne
Étudiants ou professionnels souhaitant se spécialiser en publicité digitale

Objectifs :

Rappels concernant les mécanismes du SEA (Google Ads, Bing Ads) et leur évolution dans un contexte
marqué par l’IA et la perte de données.
Paramétrer, lancer et optimiser des campagnes de génération de leads et e-commerce.
Exploiter l’IA pour la recherche de mots-clés, la création d’annonces et l’optimisation continue.
Mettre en place une collecte et une utilisation éthique de la donnée (RGPD, first-party data).
Savoir analyser et piloter ses performances grâce à des outils d’IA et de reporting automatisés.

Moyens techniques et pédagogiques :

Mises en situation par le biais d’exercices.
Répétitions des manipulations pour mémoriser l’utilisation des outils présentés.
Un ordinateur par personne.
Support de cours remis sur clé USB ou en format papier à la fin de la formation.

Modalités d'évaluation :

Évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) effectuée à la fin de la formation afin d’attester l’acquisition de
compétences. Exercice de synthèse.

Validation de la formation :
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Attestation de fin de formation envoyée par mail.

Pré-requis : Posséder un compte Google Ads

Durée : 1 jour(s) / 7 heures

Points abordés :

Introduction au SEA et à l’IA appliquée

Rappels principes et fonctionnement du SEA : enchères, qualité des annonces et plateformes principales
Évolutions du marketing digital à l’ère de l’IA et de la diminution des données disponibles
Vision stratégique de Google et impact sur les annonceurs

Stratégie de mots-clés et structuration des campagnes

Méthodes et outils pour identifier les mots-clés les plus pertinents
Structurer efficacement les groupes d’annonces et campagnes selon les objectifs (e-commerce, leads)
Utiliser l’IA pour automatiser et affiner la recherche sémantique

Création et optimisation des annonces avec l’IA

Rédaction de messages performants grâce à des templates intelligents
Améliorer CTR et Quality Score avec l’aide d’IA générative
Génération d’assets visuels, vidéos et extensions d’annonces

Optimisation et pilotage avec la data

Nourrir les algorithmes publicitaires avec des données fiables (first-party data, consentement, RGPD)
Suivi des performances : Google Analytics, SEMrush, Data Studio
Utiliser des outils d’IA pour automatiser l’analyse, détecter les opportunités et générer des rapports
Intégration progressive de l’IA dans la stratégie paid search (création, optimisation, assets shopping, IA
Overviews)
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NOS TARIFS

INTER dans nos locaux 990 €* (990 €* / jour)

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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